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STERED 30 MAKING OF GUIDE ON TOUR

pervideo ist heute,
DIVI ist morgen.

Videos finden in vielen Bereichen des digitalen Lebens Verwendung. Heutzutage ist die technologische Grundlage ge-
schaffen, um umfangreiche und spezifische Informationen einfach, schnell und medienadaguat entsprechen zu kén-
nen. Grenzen beziiglich Interaktivitét und Strukturierbarkeit lassen sich durch ADIVI durchbrechen.

ie Nutzung, Verbreitung und Populari-
D tét von Videos in informationstechno-

logischen und betriebwirtschaftlichen
Bereichen ist offensichtlich. Videos finden
in Produktion, Wartung, Advertisement, zur
Prisentation von Produkten und Unterneh-
men, in Kultur und Kunst und allgemein im
Internet starke Verwendung. Das Angebot
und die Nutzung von Videos, sowie die Kom-
munikation durch Videos, hat sich in den ver-
gangenen Jahren vervielfacht.

Die mittlerweile fir Videolibertragung
ausreichenden Bandbreiten der Datennetze
in 6ffentlichen, unternehmerischen und auch
privaten Netzen sowie die in punkto Perfor-
mance akzeptable Hardwareausstattung der
Endkundengerate, unabhangig ob PC oder
Mobiltelefon, stellen das Medium Video im-
mer mehr in einen der zukunftsorientierten
Fokusse der heutigen Zeit.

A ie Browser-hasierte Hypervideo-
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Hypervideo bedeutet Video
ohne Linearitat

Das audiovisuelle Medium Video, als aus-
schlieBlich lineares Medium auf einer Ebene,
mit einem Anfang, einer Betrachtungszeit-
spanne und einem Ende, zeigt aber hinsicht-
lich der Interaktivitat und Strukturierbarkeit
Grenzenauf. Diese Grenzenunddieklassische
Linearitatdes Mediums Video, werdenvon der
Hypervideo und Rich Media Software ADIVI -
add digital information to video - durchbro-
chen. Hypervideos sind eine besondere Art
interaktiver, navigierbarer und strukturierter
Videos. Darin werden ausgesuchte Szenen,
Bildausschnitte oder Objekte mitzusétzlichen
internen und externen Informationen verlinkt
und angereichert.

Das Medium Video wird somit nicht ldnger
als geschlossene Einheit in einem réaumlich
und zeitlich vorgegebenen Rahmen préasen-
tiert. Viel mehr eignen sie sich als nicht-line-
are Struktur fir jeden Kontext des Informie-
rens, des Werbens, der Dokumentation und
des Wissenserwerbs.

Die audiovisuelle Informationsdarstel-
lung l&sst sich durch Hypervideos mit de-
nen des interaktiven und selbstgesteuerten
Informierens und Lernens kombinieren.
Hohe Authentizitdt und Anschaulichkeit
unterstiitzen kognitive Verarbeitungspro-
zesse, berlicksichtigen die individuellen
Bediirfnisse des Betrachters, erdffnen
neue Perspektiven der computergestitzten
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interaktive, anklickbare Be-

reiche im Video. Sie fihren zu zusétzlichen Infos

Kommunikation und stellen umfangreiche
und komplexe Sachverhalte konzentriert, fo-
kussiert und gesammelt dar.

ADIVI - add digital information
to video

ADIVI als Hypervideo- und Rich-Media-Ap-
plikation setzt diese Anspriiche in die Reali-
t4t um. Die Software nutzt und erweitert den
hohen Grad der Authentizitat und Anschau-
lichkeit von Videos als natiirliche Prasenta-
tionsform und durchbricht die Schranken der
raumlichen und zeitlichen Wahrnehmung.
Videobasierte Inhalte und angefligte mul-
timediale Informationen lassen sich vom
Betrachter aktiv und selektiv erkunden und
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